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						Witryna imituje relacje (wiata rzeczywistego. Odmiennie ni$ w mediach
					
				

				
					
						tradycyjnych, u$ytkownik nie jest redukowany do roli pasywnego odbiorcy
					
				

				
					
						komunikatu — jest natomiast uczestnikiem interaktywnej sesji, w trakcie
					
				

				
					
						której wymiana informacji ma charakter dwukierunkowy.
					
				

			

			
				
					
						Znane powiedzenie Petera Druckera, $e „marketing jest my(leniem w katego-
					
				

				
					
						riach wymiany” doskonale oddaje istot! i główne przykazanie procesu bu-
					
				

				
					
						dowania obecno(ci firmy w przestrzeni wirtualnej. Aby witryna mogła odnie(%
					
				

				
					
						sukces, a wi!c aby była licznie odwiedzana i dobrze wypełniała swe statutowe
					
				

				
					
						cele, jej twórcy musz z „my(lenia w kategoriach wymiany” uczyni% naczel-
					
				

				
					
						ny paradygmat działania.
					
				

			

			
				
					
						Wła(ciciele witryn sami nie mog składa% wizyt internautom. Je(li próbuj
					
				

				
					
						to robi% bez ich przyzwolenia, na przykład wysyłajc do nich niezamówione
					
				

				
					
						wiadomo(ci poczty elektronicznej, nara$aj si! na niebezpieczny zarzut
					
				

				
					
						„spamerstwa”. W internecie prawo inicjatywy przysługuje klientowi — od-
					
				

				
					
						biorcy naszego przekazu. To on wybiera witryn!, któr chce odwiedzi%, wpi-
					
				

				
					
						sujc jej adres w okienku przegldarki internetowej. Wła(ciciel witryny ma
					
				

				
					
						natomiast w swoim r!ku obszerny arsenał (rodków, aby wpłyn% na ten wy-
					
				

				
					
						bór. To wła(nie sztuka posługiwania si! tymi (rodkami jest przewodnim
					
				

				
					
						tematem niniejszej publikacji.
					
				

			

			
				
					
						Aby internauta wybrał wła(nie adres, na którym nam zale$y, musi mie% po
					
				

				
					
						temu odpowiednio silny powód. Oferta sieci jest przecie$ ogromna i niesły-
					
				

				
					
						chanie ró$norodna. Zadaniem wła(ciciela witryny, czy te$ podmiotu j
					
				

				
					
						utrzymujcego, jest te powody stwarza% i nieustannie monitorowa% ich moc
					
				

				
					
						przycigajc. Bez tych „przyn!t” witryna pozostałaby martwa i nikt by jej
					
				

				
					
						nie odwiedzał. Aby otrzyma% od internetowej widowni co( w zamian — za-
					
				

				
					
						poznanie si! z nasz ofert, poinformowanie nas o swoich preferencjach
					
				

				
					
						itp. — nasze propozycje musz by% przemy(lane i atrakcyjne. Musz si! te$
					
				

				
					
						dobrze wpisywa% w rozpoznane przez nas potrzeby naszych potencjalnych
					
				

				
					
						odbiorców (grupy docelowej).
					
				

			

			
				
					
						Prawidłowo skonstruowana i prowadzona witryna zapewnia u$ytkowniko-
					
				

				
					
						wi poczucie, $e jest wa$nym, pełnoprawnym uczestnikiem toczcego si! na
					
				

				
					
						niej dyskursu, a jego opinie s powa$nie brane pod uwag!. W przypadku
					
				

			

		

	


                                    

                                    
                                        
                                            Plik z chomika:

                                        
                                            
                                        

                                        
                                            
                                                
                                                    tanusia

                                        

                                    

                                    
                                        
                                            Inne pliki z tego folderu:

                                        	
                                                        40zasad_email_marketingu.pdf
                                                    (131
                                                        KB) 
	
                                                        Sztuka pisania perswazyjnych tekstow.pdf
                                                    (745
                                                        KB) 
	
                                                        ANDRZEJ STEFAŃCZYK Psychologia wywierania wpływu i psychomanipulacji.pdf
                                                    (560
                                                        KB) 
	
                                                        Motywacja bez granic.pdf
                                                    (838
                                                        KB) 
	
                                                        Stan sie kobieta sukcesu.pdf
                                                    (822
                                                        KB) 


                                    

                                    
                                        
                                            Inne foldery tego chomika:

                                        	
                                                        !Zarabiaj w sieci!
                                                    
	
                                                        ■ FRANCUSKI+
                                                    
	
                                                        ►Wolni Farmerzy BOT'y
                                                    
	
                                                        12 kroków DDA
                                                    
	
                                                        2001 - Będę Silna
                                                    


                                    

                                    
                                    

                                
                            
                        
                    
                
            
            
            
                Zgłoś jeśli naruszono regulamin
            

            
            
            

            

    	
                    Strona główna
                
	
                    Aktualności
                
	
                    Kontakt
                
	
                    Dla Mediów
                
	
                    Dział Pomocy
                
	
                    Opinie
                
	
                    Program partnerski
                



                	
                    Regulamin serwisu
                
	
                    Polityka prywatności
                
	
                    Ochrona praw autorskich
                
	
                    Platforma wydawców
                


    
        Copyright © 2012 
            Chomikuj.pl
        
    




        
    
